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BELLE-ILE EST BIEN PLUS
QU'UNE DESTINATION
TOURISTIQUE : CEST
UNE INVITATION AU
VOYAGE, A LA LIBERTE
ET A LAUTHENTICITE.

OFFICE DE TOURISME
DE BELLEILE-EN-MER

1. Vision et Positionnement

Notre positionnement repose sur quatre valeurs essentielles :

L; NATURE : Un bout de campagne au milieu de 'océan.

(-? TERRITOIRE : La plus grande des fles bretonnes, riche d'un terroir et de savoir-faire

authentiques.
(_? VIVANTE & HUMAINE : Une ile vivante toute I'année, a dimension humaine.

C# RESPONSABLE : Un engagement pour la préservation de notre environnement naturel.

“VOUS EMMENER SUR UNE TERRE EN MER"... cela traduit notre promesse : offrir une

expérience unique d'évasion, de partage et de reconnexion avec soi-méme et la nature.
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2. Objectifs de Communication
et de Promotion

I

......

www.belle-ile.com

Objectif 1 : Renforcer 'image de Belle-lle comme une

destination authentique et préservée

; Valoriser les paysages naturels exceptionnels a travers des contenus immersifs (vidéos,
photos, témoignages).

; Mettre en avant le caractére ressourgant et unique de l'ile.

; Développer des partenariats avec des influenceurs et médias spécialisés (nature,
écotourisme, slow travel).




Objectif 2 : Dynamiser |'attractivité de Belle-lle toute

I'année

J Communiquer sur les activités hors saison : randonnées, gastronomie locale, patrimoine
culturel.

; Créer une campagne digitale "Les quatre saisons de Belle-lle" pour promouvoir la diversité
des expériences.

sS— =

BELLE-ILEENAUTOMNE :
L’ECLAT DE L’AUTHENTICITE !

... et des petits prix pour en profiter!

A partir du 02 septembre et jusqu’au |
pour toute nuit réservée sur I"le, la ¢
Océane propose aux passagers pl

; Renforcer la communication des programmations d'événements culturels et sportifs pour
animer Ile toute l'année.

UNE TLE VIVANTE TOUTE L"ANNEE

AGENDA

IMLATION JEURE PUBLIC CETTE SEMAINE CE NSO

RO L TELESS O HER : ATELE B0 157 ) 3 7 A NELIERS VLR TEL 4 BOES 1~

uans mans [ERECISS LI

5 31 ‘S| BELLE-ISLE ET LA BRETAGNE... 2? RACONTINES
wars mans REECH o Piarven

TOUT LAGENDA




H Les Périodes et les Cibles

Juillet

Printemps
4 Belle-lle

Septembre Octobre

Période &
e Période & booster

Les ciblles

A enire

A développer

Les zones géographiques

= | Les axes de communication

Juin Juillet Aout Septembre QOctobre

Le retour
des beaux jours
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Objectif 3 : Encourager un tourisme responsable et

durable

; Sensibiliser les visiteurs a I'éco-responsabilité avec des guides et campagnes dédiées

www.belle-ile.com

Randonnera .
Belle-lle-en-mer ¢@

Por,

L'utilisation de batons de marche a pointe est

interdite
Par arrété municipal des 4 communes du 20 juin 2022

Une page entiérement dédiée au

tourisme  éco-responsable et

durable, avec une charte du

voyageur, une charte du

randonneur, des éco-conseils et

un quiz carbone.

Le camping sauvage est interdit sur tout le
littoral de I'ile

Art R.111-33 du code de I'urbanisme, en sites classé et inscric
Le sentier cotier est interdit aux vélos

Je garde mes déchets, jusqu’a la prochaine poubelle

NOS ECO-CONSFILS

Pour préserver la flore, je reste sur les sentiers

Je planifie mon itinéraire a l'avance : les seuls points
d'eau et de ravitaillement se trouvent dans
les quatre bourgs

| Beltelie wnt grancie v ra ¥ imprvie

@ 0@ & @

Je suis prudent en bord de falaises.

beb, destination durable

Voyageons ensemble -

Charte du voyagewr %

Befeiie empmer

o En Bretagne, P
sur ce territoire marin, urbain, paysan, |
on MUrmure que...

Les ne comptent pas pour du beurre.
La eéte se mantre phus que les habitants

" On regodt des vagues démaotions, méme en pleine
On grave chaque instant dams sa .\ pas sur les pierres.
On ramarse se3 déchets paree que cest pas ha e d bodre,
O retowurne ki et charmps, pad be sabile fin de letran
©n consemme local auss naturellement que lon une crépe.

D¥apréa vous, quisst-<e gus 3 ke moina dimpact sur lo chmat 7

Chasmaser wtre sépnse o dermn

1] 1IN On pose volontiers a bobée pour danser au
(=" = on Jex baflets daigrettes sur ka pointe des pieds
\_‘ B retrowvr sa sans s¥chapper des sertiers de randonmée
s Les guides enchantent les visiteurs ef oe miest pas une E
ia awvec la Bretagne se partage avee fierté

Les Offices de Tourisme de Bretagne vous souhaitent la bienvenue.
Degemer mat !

Proget st s

PaTtiGes et signies L charte di voydgeur : o = =
s s woet B0 Q@ [
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f Promouvoir des modes de transport doux sur [le (vélo, marche, etc).

9
UTILISEZ NOTRE OUTIL
Départ Arrivbe
[ J( ]
[0 e frotons
e ¥ @

ge déplacer a Belle Tle
sans sa votlure

]

f Mettre en avant les initiatives locales respectueuses de I'Environnement.

NATURA 2000

les ¢ mer
4 il

Qv
, \Jy
“F-ILEY RN
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Objectif 4 : Fédérer les acteurs locaux autour de

I'attractivité de Belle-lle

f Créer un réseau d'ambassadeurs locaux pour partager ['histoire et les traditions de [le.

La lumidre do ITle nous enveloppe comme (s || “Line nature phaine, puisesnts ot sacvegardee fae | “Ciuan

/ Organiser des ateliers collaboratifs entre professionnels du tourisme, habitants et
associations.

REUNION ANNUELLE LES ATELIERS DU TOURISME

% Développer une charte "Belle-lle Responsable” pour impliquer les acteurs locaux dans une

démarche durable.
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3. Actions de Communication

Stratégie digitale

J Mise a jour permanente et ajout de contenus du site web avec une navigation immersive
et intuitive.

J Campagne sur les réseaux sociaux (Instagram & Facebook) avec des formats courts et
engageants.

; Newsletter valorisant les événements, les offres et les portraits d’habitants.

Stratégie de Contenus

Série documentaire courte sur la vie insulaire et les savoir-faire locaux (& mettre en place
sur Instagram et le site internet rubrique VIVRE ICI).

f Photographies pour nourrir la communication visuelle.

; Création d'un blog avec des récits d'expériences et des conseils de voyage

Stratégie terrain

; Collaboration avec les hétels, campings et locations de vacances mais aussi avec
BreizhGo Océane pour proposer des offres exclusives.

; Mise en place d'expériences immersives sur |'lle (rencontres avec les artistes et artisans,
description de séjours thématiques).

f Evénements promotionnels (avec Morbihan et Bretagne).
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4. Evaluation et Mesure de
I'Impact

Indicateurs Clés de Performance

; Augmentation du trafic web et des interactions sur les réseaux sociaux.

; Nombre de visiteurs hors saison.

; Satisfaction des visiteurs (enquétes, avis en ligne).

; Engagement des acteurs locaux (adhésion a la charte responsable).

Outils de suivi

; Google Analytics, rapports sociaux, enquétes terrain.
; Barometre de perception de la destination.

; Suivi de la notoriété et des retombées presse.
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Conclusion

Avec cette stratégie, Belle-lle affirme son identité et son engagement a offrir
une expérience unique, libre et authentique. En mobilisant 'ensemble des
acteurs locaux et en promouvant un tourisme durable, 'Office de Tourisme
renforce l'attractivité de I'lle et son rayonnement auprés d’'un public en quéte
de sens et d’évasion.
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