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Notre positionnement repose sur quatre valeurs essentielles :

NATURE : Un bout de campagne au milieu de l’océan.

TERRITOIRE : La plus grande des îles bretonnes, riche d’un terroir et de savoir-faire

authentiques.

VIVANTE & HUMAINE : Une île vivante toute l’année, à dimension humaine.

RESPONSABLE : Un engagement pour la préservation de notre environnement naturel.

1. Vision et Positionnement

OFFICE DE TOURISME
DE BELLE-ILE-EN-MER

BELLE-ÎLE EST BIEN PLUS   
QU’UNE DESTINATION
TOURISTIQUE : C’EST
UNE INVITATION AU
VOYAGE, À LA LIBERTÉ
ET À L’AUTHENTICITÉ.

“VOUS EMMENER SUR UNE TERRE EN MER"… cela traduit notre promesse : offrir une
expérience unique d’évasion, de partage et de reconnexion avec soi-même et la nature.
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Objectif 1 : Renforcer l’image de Belle-Île comme une
destination authentique et préservée

Valoriser les paysages naturels exceptionnels à travers des contenus immersifs (vidéos,
photos, témoignages).

2. Objectifs de Communication
et de Promotion

OTBI

2025

www.belle-ile.com

Mettre en avant le caractère ressourçant et unique de l’île.

Développer des partenariats avec des influenceurs et médias spécialisés (nature,
écotourisme, slow travel).
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Objectif 2 : Dynamiser l’attractivité de Belle-Île toute
l’année

Communiquer sur les activités hors saison : randonnées, gastronomie locale, patrimoine
culturel.

Créer une campagne digitale "Les quatre saisons de Belle-Île" pour promouvoir la diversité
des expériences.

Renforcer la communication des programmations d’événements culturels et sportifs pour
animer l’île toute l’année. 

Belle-Ile en hiver Campagne : Belle-Ile en automne
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Les axes de communication

Les Périodes et les Cibles
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Objectif 3 : Encourager un tourisme responsable et
durable

Sensibiliser les visiteurs à l’éco-responsabilité avec des guides et campagnes dédiées

Une page entièrement dédiée au
tourisme éco-responsable et
durable, avec une charte du
voyageur, une charte du
randonneur, des éco-conseils et
un quiz carbone.

www.belle-ile.com
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Mettre en avant les initiatives locales respectueuses de l’Environnement.

Promouvoir des modes de transport doux sur l’île (vélo, marche, etc).

01 02
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Objectif 4 : Fédérer les acteurs locaux autour de
l’attractivité de Belle-Île

Créer un réseau d’ambassadeurs locaux pour partager l’histoire et les traditions de l’île. 

Organiser des ateliers collaboratifs entre professionnels du tourisme, habitants et
associations. 

Développer une charte "Belle-Île Responsable" pour impliquer les acteurs locaux dans une
démarche durable.

RÉUNION ANNUELLE LES ATELIERS DU TOURISME
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Stratégie digitale

Mise à jour permanente et ajout de contenus du site web avec une navigation immersive
et intuitive.

Campagne sur les réseaux sociaux (Instagram & Facebook) avec des formats courts et
engageants.

Newsletter valorisant les événements, les offres et les portraits d’habitants.

Stratégie de Contenus

Série documentaire courte sur la vie insulaire et les savoir-faire locaux (à mettre en place
sur Instagram et le site internet rubrique VIVRE ICI).

Photographies pour nourrir la communication visuelle.

Création d’un blog avec des récits d’expériences et des conseils de voyage

3. Actions de Communication

Stratégie terrain

Collaboration avec les hôtels, campings et locations de vacances mais aussi avec
BreizhGo Océane pour proposer des offres exclusives.

Mise en place d’expériences immersives sur l’île (rencontres avec les artistes et artisans,
description de séjours thématiques).

Événements promotionnels (avec Morbihan et Bretagne).
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4. Évaluation et Mesure de
l’Impact

Indicateurs Clés de Performance

Augmentation du trafic web et des interactions sur les réseaux sociaux.

Nombre de visiteurs hors saison.

Satisfaction des visiteurs (enquêtes, avis en ligne).

Outils de suivi

Engagement des acteurs locaux (adhésion à la charte responsable).

Google Analytics, rapports sociaux, enquêtes terrain.

Baromètre de perception de la destination.

Suivi de la notoriété et des retombées presse.
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Conclusion
Avec cette stratégie, Belle-Île affirme son identité et son engagement à offrir
une expérience unique, libre et authentique. En mobilisant l’ensemble des
acteurs locaux et en promouvant un tourisme durable, l’Office de Tourisme
renforce l’attractivité de l’île et son rayonnement auprès d’un public en quête
de sens et d’évasion.
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